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Luxusbranche grindet eigene Interessenvertretung

Meissen-Chef Kurtzke zum ersten Prasidenten des MEISTERKREIS gewdahlt

Berlin, 21. Oktober 2011 — Mehr als 40 deutsche und internationale Luxusmarken haben heute in
Berlin den ,MEISTERKREIS — Deutsches Forum fir Luxus” feierlich gegrindet. Zum Présidenten
wahlten die Mitglieder den Vorstandsvorsitzenden der Porzellan-Manufakiur Meissen, Christian
Kurtzke. Weitere Vorstandsmitglieder sind Thomas Schnédter, Geschaftsfihrer Montblanc
Deutschland, und der Unternehmensberater Clemens Pflanz als geschéftsfihrender Vorstand. Zu den
ersten Mitgliedern des neuen Forums zéhlen unter anderem A. lange & Schne, Comfesse,
Gaggenau, KaDeWe, leica, Porsche Design, fihrende Hotels wie das Adlon oder Brenners Park
Hotel, deutsche Winzer wie Robert Weil sowie internationale Luxusmarken wie Chanel, Dior und
Estée Lauder.

Der MEISTERKREIS soll nicht nur die Vernetzung der Branche férdern, sondern auch fir eine neve
Genuss- und Luxuskultur in Deutschland werben. Die Ergebnisse einer akiuellen Umfrage des
Meinungsforschungsinstituts tns emnid sieht die Initiative als Ermutigung. Demnach bezeichnen sich
76 Prozent aller Deutschen als ,Genussmenschen”, bei den 14-29-jahrigen sind es sogar 88
Prozent. Die Luxustrdume der Deutschen richten sich vor allem auf Reisen (36%), Autos und
Wohnkultur (jeweils 20%), ergab die représentative Befragung im Aufirag des MEISTERKREIS. Fir
acht Prozent der Deutschen ist Luxus personlich sehr wichtig. Diese Gruppe will Président Christian
Kurtzke schrittweise vergréBern: ,Mit unserer Arbeit mochten wir ein neues Bewusstsein fur die
Einzigartigkeit und die Vielfalt der deutschen Luxuslandschaft schaffen und eine entspannte, genuss-
und werteorientierte Luxuskultur in Deutschland prégen.” Dazu hat sich die Initiative bereits mit
Museen, Universitaten und weiteren Partnern aus Kultur und Kreativwirtschaft vernetzt. Als
strategische Partner unterstitzen die Unternehmensberatung Roland Berger sowie die
Kommunikationsagentur Scholz & Friends den MEISTERKREIS.

Die akiuelle Studie von Roland Berger Strategy Consultants zum Thema ,Luxusmarkt

Deutschland” zeigt, dass der Umsatz mit Luxusgitern sich in der Bundesrepublik auf elf Milliarden
Furo im Jahr 2010 belauft. Das Potential des deutschen Luxusmarktes liege gemessen an
Bevolkerungsgrébe und Kautkraft jedoch weit héher. Ein jahrliches Wachstum um neun Prozent sei
realistisch und damit eine Steigerung des Umsatzes auf rund 24 Milliarden Euro im Jahr 2020.
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Als besondere Anerkennung wertete der Vorstand des MEISTERKREIS auch die schnelle Aufnahme
in die europdische Allianz der Luxusunternehmen, die European Culture and Creative Industries
Alliance (ECCIA). Armando Branchini, Président der ECCIA, begrifbte die Erweiterung der Allianz
um Deutschland: ,Es war langst tberfallig, dass der spezifische Beitrag Deutschlands zur
europdischen Luxuskultur eine angemessene Verfretung findet.” Von Beginn an steht die Initiative
damit in einer Reihe mit den anderen europaischen Interessensvertretungen — dem franzésischen
Comité Colbert, dem britischen Walpole, der italienischen Fondazione Allagamma und dem
spanischen Circulo Fortuny. ,Dies belegt den hohen Stellenwert, den Luxus aus Deutschland auch
international genieft”, kommentierte der geschaftsfihrende Vorstand Clemens Pflanz die
Entscheidung. ,Es geht jefzt darum, auch in Deutschland ein breiteres Versténdnis fir Luxus zu
efablieren — fur die wirtschaffliche Bedeutung, die kreative Inspiration, die Pflege von Traditionen
und die Bereicherung des gesellschaftlichen lebens”, so Pflanz.

Themenschwerpunkte der Grindungsveranstaltung waren u.a. die Férderung der Aus- und
Weiterbildung in der Branche sowie die Potentiale des boomenden Luxusmarktes in Asien. Im
Rahmen der feierlichen Griindung erklérte der Parlamentarische Staatssekretér im Bundesministerium
for Wirtschaft, HansJoachim Otto: ,Die Luxusbranche ist eine ganz wichtige Briicke zwischen Kultur
und Wirtschaft. Die kreativen Innovationen der Branche werden haufig von Kinstlern inspiriert und
dann zum Ausgangspunkt einer dkonomischen Erfolgsgeschichte.”

Mit der Aufnahme von infernationalen Unternehmen aus dem Luxussegment geht der MEISTERKREIS
im Gegensatz zu den anderen europdischen Vertretungen neve Wege. ,Der MEISTERKREIS versteht
sich als internationaler Botschafter von Luxus in und aus Deutschland. Die deutsche Luxuskultur wird
in einer globalisierten Welt nicht mehr originér nur durch die nationalen, sondern auch durch
internationale Luxusmarken gepragt. Daher ist es uns wichtig, alle relevanten Marken und
Unternehmen einzubeziehen und gemeinsam den deutschen Luxusmarkt zu gestalten.”, so Kurizke.
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