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JKeine Falschung fiir eine wahre Lady": Mit diesem Slogan wirbt das Comité Colbert dafiir, echte Produkte Imitaten vorzuziehen.

Vive la chance!

BERLIN, 27. Juni
er Termin hitte nicht besser ge-
D wiht werden kbnnen, Am Mitt-
woch forderte der Prasident der
Europiiischen Zentralbank, Mario Drag-
hi, vor der franzésischen Nationalver-
sammlung, Dynamik in den Arbeitsmarkt
zu bringen und Wachstumschancen zu
schaffen. Am selben Abend trafen sich 35
franzsische und 35 deutsche Chefs yon
Luxusunternehmen in der franzsischen
Botschaft in Berlin, um iiber den Nach-
wuchs fir ihre personalintensiven Betrie-
be zu reden ~ seien es Ingenieure fiir
Montblanc oder Tischner fiir Hermés.
Und wihrend die franzésische Wirt-
schaft in die Rezession rutscht, ist es fiir
diese Unternehmer und Manager schon
ein schlechtes Zeichen, wenn ihr Umsatz
nicht zweistellig wichst. Da war es an der
Gastrednerin, Arbeitsministerin Ursula
von der Leyen (CDU), den Fokus auf gra-
vierendere Probleme zu richten, namlich
die fast 6 Millionen jungen Menschen
ohne Arbeit in der Europaischen Unio
Dic. Miglieder des waditionsrelchen
franzdsischen Industrieverbands Comité
olbert ~ darunter Marken wie Chanel,
Guerlain, Champagne Bollinger oder
Bonpoint ~ konnten sich also gleich beim
Dinner bei den Mitgliedern des erst zwei
Jahre alten deutschen Zusammenschlus-
ses Meisterkreis nach den Vorzigen des
dualen Ausbildungssystems erkundigen.
Es passte ohnehin gut, dass sich die Lu-
xus-Manager erst in der Botschaft und am
Donnerstag zu egen-

Die Luxus-Verbande Comité Colbert und Meister-
kreis tagen gemeinsam in Berlin — und wollen
in Zukunft zusammenarbeiten. Von Alfons Kaiser

Elisabeth Ponsolle des Portes und Clemens Pflanz.

bert, ,Die Exportrate unserer 75 Mitglie-
der betrigt 84 Prozent. Die Welt ist unser
orf.* Clemens Pflanz, der Meisterkreis-
Geschftsfiihrer, musste sie also gar nicht
7u dem Treffen in Berlin tiberreden.
Energisch widerspricht Elisabeth Pon-
solle der Annahme, bei den franzosischen
L handele es sich nur

2
iber im Hotel Adlon trafen. Denn so be-
ging man leicht verspiitet den 50. Jahres-
tag des Elysée-Vertrags. Wichtige franzo-
sische Marken wiirdigten durch ihren Be-
such zudem Deutschland als wachsenden
Mark fiir Luxusgiiter —und eben auch als
Hersteller feiner Produkte, wenn auch
eher von Autos oder Kiichen als von Da-
‘menmode oder Schmuck.

Wir sind sehr international ausgerich-
tet", sagt Elisabeth Ponsolle des Portes,
die 'Geschiftsfiihrerin des Comité Col-

um GroBkonzerne wie LVMH oder Ke-
ring (frither PPR): ,Die Hilfte unserer
Mitglieder macht einen Umsatz von weni-
ger als 15 Millionen Euro.” Auch wider-
spricht sie der Vermutung, es gehe dem
Comité um den Protektionismus seines
Namensgebers Jean-Baptiste Colbert aus
dem 17. Jahrhundert: ,Er selbst hat die
Franzésische Ostindienkompanie.initi-
iert, hatte also eine globale Perspektive.*
Im Mittelpunkt von Comité Colbert
und Meisterkreis stehen andere Themen:
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geistiges Eigentum, selektive Distributi-
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dem die Giiste am spiten Abend unter
der Reichstagskuppel die Aussicht genos-
sen hatten, bei franzdsischem Champa-
gner, dessen Genuss dort oben Bundes-
tagsprisident Norbert Lammert aus-
nahmsweise gestattet hatte.

Das Comité Colbert, das am Donners-
tag einige neue Unternehmen in seine
Reihen aufnahm und nun mehr als die ei-
gentlich fixe Zahl von 75 Mitgliedern hat,
sieht sich in Frankreich in einer schwieri-
gen politischen Lage. ore ihren Un-
ternehmen in der sozialistischen Regie-
rung durchaus zu, meint Elisabeth Pon-
solle. Die Frage sei nur, ob sich auch et-
was éndere. Immerhin habe sich Indus-
trieminister Arnaud Montebourg begeis-
tert gezeigt bei einem Besuch der Louis-
Vuitton-Werkstitten. Seinem Konzept
der ,Entglobalisierung* widersprach Pon-
solle aber mit den Worten, Colbert habe
schon als Finanzminister des Sonnen-
konigs Ludwig XIV. an die Globalisie-
rung geglaubt. Und wie man sieht: mit Er-
folg.

Heute soll auch der Nachwuchs zu
grenziiberschreitender ~Arbeit angeregt
m Donnerstag kiindigten die

beiden Kreise an, Design-Workshops mit
der Universititder Kiinste ins Leben zu ru-

ugang zu Markten,
sigind dieemesenpides Sepice
und

Srasmus
S0 elwas wie der kleine
bei

Arbellshedmgungen in Bangladesch ha-

en die beiden Vereinigungen nichts zu
tun: ,Niemand von uns lisst dort seine
Produkte herstellen®, sagt Elisabeth Pon-
solle, und Clemens Pflanz nickt.

Die Meisterkreis-Mitglieder — Marken
wie Bugatti, Comtesse, Iris von Arnim,
Porsche Deslen, Thonet oder das Weirc

t Robert Weil — erhoffen sich wohl
o positive atmospharische Einfliisse
von ihren neuen linksrheinischen Freun-
den: ,Zum Beispiel, dass man auch in
Deutschland unverkrampfter tiber feine
Produkte reden kann*, wie es Wolfgang
Kettnaker von der gleichnamigen schwi-
bischen Mobelmanufaktur sagt — nach-

dem zum Beispiel Montblanc-Manager
2wei Wochen in Brenner's Park Hotel ar-
beiten und umgekehrt.

Auch im Kampf gegen Plagiate setzt
man auf Lernprozesse. Das Bewusstsein
fiir geistiges Eigentum milsse man erst
noch schaffen, sagt Elisabeth Ponsolle.
Darum hat das Comité gemeinsam mit
dem franzosischen Zoll eine Plakataktion
ins Leben gerufen, die auf Flughifen vor
Billigkopien siamt, Auf einer der Bildor

unter einer Kopie der Tasche ,Lady
Dior* der Satz ,Pas de faux pour une vraie
Lady" zu lesen? ,Keine Falschung fiir eine
wahre Lady". Auch in Deutschiand will
man eine solche Aktion starten.




